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СПРАВКА ОБ АВИАКОМПАНИИ
Общая информация.
Авиакомпания «РусЛайн» - динамично развивающаяся компания, которая осуществляет регулярные и чартерные перевозки пассажиров на внутренних и международных воздушных линиях. 

В настоящее время авиакомпания имеет четыре аэропорта базирования: Москва (Домодедово), Волгоград (Гумрак), Екатеринбург (Кольцово), Краснодар (Пашковский)
Авиакомпания совершает регулярные полеты: 

· из Москвы в Актобе, Белоярский, Владикавказ, Воронеж, Воркуту, Грозный, Екатеринбург, Курган, Назрань, Нальчик, Нягань, Петрозаводск, Ставрополь, Советский, Чебоксары, Элисту;
· из Волгограда в Екатеринбург, Ереван, Москву, Санкт - Петербург, Самару, Сургут;

· из Екатеринбурга в Барнаул, Краснодар, Красноярск, Москву, Минеральные Воды, Надым, Новый Уренгой, Ростов-на-Дону, Томск.

· из Краснодара в Казань, Ларнаку, Москву, Минск, Милан, Мюнхен, Нижневартовск, Самару, Сургут, Тель-Авив, Трабзон.

Парк компании состоит из девяти самолетов Bombardier CRJ-200, шесть из которых базируются в Москве, два – в Екатеринбурге и один в Краснодаре.
«РусЛайн» сегодня это:

1-е место среди российских авиакомпаний по приросту пассажиров в 2010 году (214%);
190 000 перевезенных пассажиров с января по октябрь 2010 года;
40 и более рейсов в день;
развитая сеть маршрутов, некоторые из которых являются уникальными (а/к «РусЛайн» – единственный перевозчик);
4 аэропорта базирования, три из которых являются крупными авиатранспортными узлами;
современный, постоянно расширяющийся парк  комфортабельных самолетов канадского производства.
Пассажир «РусЛайн» это:

· мужчина;
· возраст 30-40 лет;
· семейный;
· собственник бизнеса, директор, руководитель отдела, служащий;
· работает в средней или крупной компании, успешно развивающейся на рынке;
· совершает перелеты примерно 1 раз в месяц, в основном по работе;
· ведет активный образ жизни, готов к переменам.
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По половому признаку: 65% - мужчины, 35% - женщины, то есть мужчин в 1,8  раза больше, чем женщин.  
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По возрастному показателю – большая часть (60%) – это люди в возрасте от 31 до 55 лет, на втором месте (30%) – от 18-30 лет. Однако, учитывая, что в промежутке от 18 до 30  лет –  разброс 12 лет, а от 31 до 55 лет  - разброс  24 года, то мы получим примерно одинаковые показтели распределения реципиентов. Это люди так называемого зрелого возраста. 
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По роду деятельности: 

руководители отделов, менеджеры среднего звена – 29%, служащие – 27%,

руководители компаний, директора – 22%.
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Целью полета для подавляющего большинства (87%) стали деловые поездки, командировки.

Причем они регулярные, периодические. 
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Большинство опрошенных летает периодически, регулярно, часто. Причем с регулярностью в пределах месяца пользуется услугами авиатранспорта 47%, т.е. половина! (26% - несколько раз в месяц; 16% - один раз в месяц; 5% - один и более раз в неделю). Кроме того, обнаружилась зависимость – чем выше статус/должность, тем чаще летает человек.

       Авиареклама — это: 

· уникальная среда, способствующая максимальному восприятию информации; 

· длительный контакт  (от одного  до трех часов);
· возможность воздействия на конкретную целевую аудиторию;
· возможность повторения контакта, учитывая возможность повторных полетов или перелетов «туда-обратно».
      «РусЛайн» предлагает для размещения Вашей рекламы следующие поверхности:

1. Реклама на конвертах
При покупке авиабилета кассир вкладывает его в конверт.
Реклама на конвертах рассчитана на широкий охват целевой аудитории. Основное преимущество - многократность воздействия: в ходе поездки, при пересадке, покупке билета,  планировании поездки, хранении  документов. Возможность географического таргетинга, с помощью которого вы можете провести рекламную кампанию, как во всей стране, так и в отдельный 

районах какого-либо города. 
2. Посадочный талон
Посадочный талон – это документ, который выдается пассажиру при регистрации на рейс с указанием пассажирского места. 
При прохождении контроля пассажир каждый раз должен предъявлять свой посадочный талон, поэтому он всегда находится у него в руках, что обеспечивает 100%-й контакт с нанесенным рекламным модулем. 

Реклама размещается на обратной стороне посадочного талона.

3. Подголовник
Матерчатая салфетка, которая крепится к верхней части спинки пассажирского кресла. 
На лицевой стороне подголовника размещается логотип авиакомпании. Реклама размещается на спинке кресла на уровне глаз позади сидящего пассажира.

Ваше рекламное сообщение в течение всего путешествия будет находиться непосредственно перед пассажиром, и за время полета наверняка отложится в его памяти.
4. Гигиеническая салфетка
Освежающая  влажная салфетка, упакована в герметичный пакет. 
Выдается пассажиру вместе с бортовым питанием. Реклама размещается на лицевой стороне пакета, на обратной стороне размещается логотип авиакомпании.

5. Ланч-боксы

Раздается бортпроводниками пассажирам эконом-класса.

Рекламный материал размещается на внутренней стороне бокса. Таким образом, пассажир видит ваше рекламное сообщение на протяжении всего приема пищи. Время контакта в среднем составляет не менее 20 минут.

6. Стаканы для холодных и горячих напитков
Основное преимущество – повторения контакта. За один рейс совершается многократная подача напитков.
7. Раскладка рекламной полиграфии.

Любые виды полиграфии (листовки, буклеты, каталоги) раскладываются в  кармашки кресел перед началом рейса.

Запрос коммерческого предложения.

1. Основные положения.
1.1.　Предметом данного запроса является выбор единого рекламного оператора по размещению рекламы внутри воздушных судов ЗАО АК «РусЛайн, и размещение рекламы  на посадочных талонах, багажных бирках, экипировочном имуществе (подголовники, пакеты гигиенические итп).

1.2. Договор заключается с рекламным оператором на следующих условиях:

 1.2.1. Договор на  размещение рекламы внутри воздушных судов ЗАО АК «РусЛайн», заключается сроком – 1  год.

1.2.2. Оплата по договору осуществляется ежемесячно на условиях фиксированного гарантированного платежа и 100 %  предоплаты за размещение рекламы на одноразовом имуществе. 
1.2.3. Все рекламные материалы доставляются  в авиакомпанию рекламным оператором полностью самостоятельно, размещение либо силами оператора, либо  авиакомпанией (одноразовое имущество). 
1.2.4. Затраты на изготовление и монтаж рекламных материалов  несет Оператор;
1.2.5. Согласование с авиакомпанией рекламы в части текста и эстетического оформления обязательно.
2. Квалификационные требования к участникам

К участию приглашаются российские и иностранные компании, которые удовлетворяют перечисленным ниже критериям:

2.1. Стабильное финансовое положение и наличие устойчивых позиций на рынке. 

2.2. Опыт работы рекламного агентства  с авиакомпаниями и аэропортами рассматривается как преимущество.  

2.3. Положение на рынке:

· Опыт работы на рекламном рынке не менее 5 лет;
· Наличие реализованных проектов по размещению рекламы;
· Наличие у рекламного агентства большого числа постоянных и известных клиентов;

· Наличие новых, интересных с точки зрения дизайна, эксклюзивных предложений;

2.4. Ведение деятельности:

· Наличие квалифицированного штата менеджеров по продажам и обслуживающего персонала.

2.5.　Преимуществом для компании претендента, будет наличие у рекламного агентства представительства в Волгограде, Екатеринбурге, Краснодаре.

4. Требования к коммерческим предложениям.

Коммерческое предложение должно содержать сумму фиксированного платежа в рублях без НДС в год.

Авиакомпания рассмотрит и другие форматы коммерческих условий, которые применимы в практике рекламных операторов.

5.　Критерии оценки и сопоставления коммерческих предложений, 
определение победителя.

Оценка и сопоставление коммерческих предложений и определение победителя  производится по наиболее оптимальному соотношению следующих критериев оценки:
· Максимально выгодные коммерческие условия;

· Максимально качественные, стильные и современные рекламные конструкции 

· Уровень клиентов рекламного агентства и опыт работы агентства на рынке (в т.ч. реализованные проекты в аэропортах);

· Наличие представительства в Волгограде, Екатеринбурге, Краснодаре рассматривается как преимущество. 
Генеральный директор

ЗАО «Авиакомпания «РусЛайн»

Мохов Л.В.






